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FORORD

Generellt kan sagas att denna mycket begrinsade forstudie har givit atskilliga insikter om inte bara
intresset for pod som kommunikationsverktyg utan internt ocksa stora méangder erfarenhet om
problematiken kring Pod och ljudmedia som foreteelse. Dértill har belyser ett talat media vikten av
att halla sig "levande”, intressant och nidra malgruppen 1 &mne och tonalitet.

Huvudférfattare &r Hans Nyblom, tillika intervjuare och projektledare.

Stort tack for innehall och inspelning till experterna: Fredrik Bystrom Sjodin, Lotta Bangens,
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REDOVISNING

Intentionen att ldsa av lyssningsfrekvens och tid for lyssning har stupat da poddens utveckling och
darigenom antalet plattformar att analysera forandrats och vuxit. Via traditionella podvaruhus
finns majlighet att ta ut statistik pa lyssnartid mm men via till exempel Spotify begrdnsas den
mojligheten. Héar av har vi inte kunnat folja hela lyssnarskarans beteende. Den del vi kunnat
analysera har dock visat pa att antingen lyssnar man mycket kort eller pa hela podden. Utan att
kunna bekrifta detta vetenskapligt dr en tes att vissa lyssnare provlyssnar och ser att det kanske
inte dr intressant for dem, varfor de stdnger av. Medan de som har intresse 1 A&mnet lyssnare till
slutet. Detta bekraftas dven, i referens till andra poddar, av var erfarne podproducent som bistatt
vid framtagandet av podden.

Intentionen var att gora atta avsnitt for denna utvardering. Dock har atskilligt merarbete och
produktionstiden inte tillatit att vi inom budget kunnat tagit fram mer 4n fyra avsnitt. Det 4r dnda
innehallsméassigt och kvalitetsméssigt gott nog urval for att kunna goéra en forsta analys av
lyssnarintresset.

En avgorande faktor for antalet lyssnare av en pod ar hur val marknadsféringen och informationen
om podden existens nar ut. Utskick har vid ett antal tillfallen skett till installatorsféretagen
medlemmar i form av nyhetsbrev och “push” pa hemsidan, installatorsforetagen.se.

Antalet lyssnare ar totalt 566 personer. Inte 1 sig imponerande men mot bakgrund av att
informationen om podden 1 allt vi vasentligt gatt via Installatorsféretagens nyhetsbrev och man da
kan se antalet lyssnare 1 paritet med antalet klick per artikel 1 nyhetsbrevet ar det att betrakta som
rimligt bra. En avgérande framgangsfaktor for poddar dr kontinuitet och marknadsforing varfor
antalet avsnitt inte gynnar en vixande lyssnarskara.

Mest lyssnade avsnittat dr "Klimat och energi” téatt foljt av "Laddstolpar och vagen dit”.

Statistiken har kompletterats med kvalitativa intervjuer med medlemmar som lyssnat. Generellt
kan sdgas att man ar positiv till pod som informationsmedie. Flera lyfter potentiella &mnen for
eventuellt kommande avsnitt. En annan vanligt forekommande idé 4r att kunna spela in i byggmiljo
ute pa arbetsplatser. Detta framkom 4ven under inspelningen men inte varit 1 budget eller teknik
mojligt inom ramen for forstudien.

Vid rundfragning bland malgruppen sas att de som brukar lyssna pa pod tycker det hir 4r en bra idé
och ser mojligheten att under till exempel bilfard fa till sig det senaste inom branschen. De som inte
brukar lyssna pa pod sag dock inte att det har var en kanal som kommer att anvidnda heller i detta
syfte.

Langden pa podavsnitten ar 20, 23, 27 och 56 minuter. 25-30 minuter anses som en normal ldngd pa
en pod men vissa lyssnare kan tdnka sig ldngre avsnitt ndr &mnet ir intressant.

Intressant synergi inom installatorsforetagen ar att man 6verviger att ta upp pod som
distributionskanal under avtalsrorelsen varen 2020.
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